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Mujeres con cargos @ONU = Muijeres en los parlamentos

ey =y Mujeres en la politica: 2020 rui=ers

Géneroy el Empoderamiento de las Mujeres.
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Carteras de las que son titulares ministras Mujeres desempeinando las funciones Promedios mundial y regionales
! 105 mas altas del estado de mujeres en los parlamentos
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° Jefas de Estado’ (10/152 = 6,6%) y Jefas de Gobierno (12/193 = 6,2%) oba
i '. ' Alemania (JG), Bangladesh (J6), Barbados (JG), Bélgica (JG), Bolivia (Estado Plurinacional de) (JE/JG), Dinamarca (JG),
Eslovaquia (JE), Estonia (JE), Etiopia (JE), Finlandia (JG), Georgia (JE), Islandia (JG), Nepal (JE), Noruega (JG), Nueva
o e Zelandia (JG), San Marino (JE), Serbia (J6), Singapur (JE), Suiza (JE/JG), Trindad y Tabago (JE)

Presidentas de parlamento’ (57/278 = 20,5%)
Andorra, Antigua y Argenin,Bahamas,Bahvin, Banoladeh, Bolris, Bslic,Boico Bl (Estado Purnacion 43.9% - -
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ia / Desarrollo Trinidad y Tabago (2 camaras), Turkmenistan, Uganda, Uruﬂuﬂ‘{ﬂ camaras), Uzbekistan, Viet Nam y Zimbabwe.
meaciones) Telecomunicaciones / Coreos . - Africa Subsahariana 24.0% 247% 24,0%
s e sipuesic Vicepresidentas de parlamento (147/582 = 25,3%) A oo e oo
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CIFRAS MUNDIALES DE PARTICIPACION POLITICA DE MUJERES

* Apenas el 25% de los parlamentarios nacionales son mujeres, el
31% en América (2020). En 1995 éramos apenas el 11%.

* En el 2020, apenas existieron 10 Jefas de Estado (7%) y 12 Jefas
de Gobierno (6%).

e Apenas el 20% son Presidentas del Parlamento y 25%
Vicepresidentas.

* Chile ocupa el puesto 87 en el mundo en cargos ministeriales
(23%). Espana es el pais con mas mujeres en cargos
ministeriales (65%).
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in national parliaments

WORLD CLASSIFICATION

Lower or single House Upper House or Senate
Rank Country
Elections | Seats* | Women | % W | Elections | Seats* Women | % W
1 Rwanda 03.09.2018 | 80 49 61.3% | 26.09.2011 26 10 38.5%
2 Cuba 11.03.2018 | 605 322 | 53.2% - e - -
3 Bolivia 12.10.2014 | 130 69 53.1% | 12.10.2014 | 36 17 47.2%
4 Mexico 01.07.2018 | 500 241 |48.2% | 01.07.2018 | 128 63 49.2%
5 Sweden 09.09.2018 | 349 165 | 47.3% e e - -
6 Grenada 13.03.2018 | 15 7 46.7% | 27.04.2018 | 13 4 30.8%
7 Namibia 29.11.2014 | 104 48 46.2% | 08.12.2015 | 42 10 23.8%
8 Costa Rica 04.02.2018 | 57 26 45.6% - - - -
9 Nicaragua 06.11.2016 | 92 41 44.6% - - - -
10 | South Africal 07.05.2014 | 393 168 |42.7% | 21.05.2014 | 54 19 35.2%
1 Senegal 30.07.2017 | 165 69 41.8% e e e e
12 | Finland 19.04.2015 | 200 83 41.5% - - - -




72 | China 05.03.2018 | 2975 | 742 |24.9% — — — —
73 | Slovenia 03.06.2018 | 90 22 |24.4%|22.11.2017 | 40 4 [10.0%

" | Somalia 23.10.2016 | 275 | 67 |24.4%|23.10.2016 | 54 13 |24.1%

75 | Armenia 02.04.2017 | 132 | 32 |24.2% — - - —

76 | Afghanistan 20.10.2018 | 250 | 59 |23.6% |10.01.2015| 68 16 | 23.5%

" | Cabo Verde 20.03.2016 | 72 17 | 23.6% — — — —

" | United States of America 06.11.2018 | 433 | 102 |23.6%|06.11.2018 | 100 | 25 [25.0%

78 Montenegro 16.10.2016 | 81 19 23.5% - - - -

79 | Lesotho 03.06.2017 | 120 | 28 |23.3% 11.07.2017 | 32 7 21.9%

80 | Singapore 11.09.2015 | 100 | 23 |23.0% - - - -

81 | Guinea 28.09.2013 | 114 26 |22.8% - — — -

" | Republic of Moldova 30.11.2014 | 101 23 [22.8% — — — —

83 | Chile 19.11.2017 | 155 | 35 |22.6% | 19.11.2017 | 43 10 |23.3%

84 | Czech Republic 20.10.2017 | 200 | 45 |22.5%|05.10.2018 | 81 13 |16.0%

" | United Arab Emirates 03.10.2015 | 40 9 |225% - - - -

86 | Ireland 26.02.2016 | 158 | 35 [22.2% |25.04.2016 | 60 18 | 30.0%

" | Uruguay 26.10.2014 | 99 22 |22.2%|26.10.2014 | 31 8 |25.8%

" Venezuela (Bolivarian Republic of) 06.12.2015 | 167 37 22.2% - - - -

89 | Eritrea 01.02.1994 | 150 | 33 |22.0% — — — —

90 | Kenya 08.07.2017 | 349 | 76 |21.8% 08.07.2017 | 68 21 [30.9%

91 | Bosnia and Herzegovina 07.10.2018 | 42 9 |21.4%29.01.2015| 15 2 [133%

92 | Lithuania 09.10.2016 | 141 | 30 |21.3%| - — — Itica
93 | Seychelles 08.09.2016 | 33 7 |212%| — - | = [ = 7
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SPECIAL REPORT: HEROES OF THE FRONT LINES

TT . E CERTEZAS DE LA PANDEMIA
* Nadie estaba preparado.

* Los ciudadanos viven una crisis
econdmica, inestabilidad laboral,
cambios digitales en la vida escolar y
profesional, riesgos de salud y
ansiedad.

W 8  La politica fracaso en la anticipacion

A de escenarios, atencidn de crisis,
estrategia y liderazgos efectivos.
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CERTEZAS DE LA PANDEMIA

* Hay una hegemonia del sistema
digital que influye en la creacion de
la agenda publica y la propagacion
de “fake news”.

* El reto mas grande en las proximas
elecciones no esta en como
acercarse a los votantes en tiempos
de distanciamiento, sino en coOmo
hacer que la audiencia
desencantada escuchen su mensaj

Pensamiento politico estratégico
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Coronavirus: 7 mujeres que estan al
frente de algunos de los paises que mejor
estan gestionando la pandemia




¢COMO LLEGAR EN
EPOCA DE
DISTANCIAMIENTO
SOCIAL?
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THE ESSENTIAL HEADUNE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOOAL MEDIA USE

UNKQUE MOBILE
PHONE USERS

7.79 2.15

BILLION BILLION

URBANISATION PENETRATION

20% 606%

INTERNET
USERS

4.57

BILLION

PENETRATION

9%

ACTIVE SOCIAL
MEDIA USERS

3.96

BILLION

PENETRATION

21%
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THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND THE STATE OF MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL MOBILE PHONE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

19.03 26.32 15.67 15.00

MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: PENETRATION: PENETRATION:

88% 138% 82% 79%
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THE AVERAGEAMOUNT OF TIMEEACHDAYTHAT

USING THE
INTERNET

USING WATCHING
SOCIALMEDIA TELEVISION®

2H 22M  3H 22M
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THE WORLD'’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHIY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, OR ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCES (IN MILLIONS)
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CORE DEMOGRAPHIC INDICATORS

TOTAL
POPULATION

19.03

MILLION

URBAN POPULATION AS A
SHARE OF TOTAL POPULATION

i

FEMALES AS A PERCENTAGE
OF POPULATION"

51 %

POPULATION DENSITY
(PEOPLE PER KM?)

MALES AS A PERCENTAGE
OF POPULATION™

49%

OVERALL LITERACY RATE
(ADULTS AGED 15+)

ANNUAL CHANGE
IN TOTALPOPULATION

+1.0%

+194 THOUSAND

FEMALE LITERACY RATE
(ADULTS AGED 154

96%

NOTE

MEDIAN
AGE

AAA
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MALE LITERACY RATE
(ADULTS AGED 15+)

96%
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NUEVOS ELECTORES

Exigen nuevos retos en |Ia

comunicacion politica y en las LAS MEJORES CAMPANAS SON
campanas electorales:

SOBRE LOS CIUDADANOS,

1. Que las campafas no sean
sobre politicos, candidatos, LAS QUE CUENTAN SUS

partidos o instituciones. HISTORIAS,

2. Que las campanas no sean LAS QUE MOVILIZAN
sobre “productos”.

25
.
Proyelitica
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

1) SE TRATA DE
REEMPLAZAR LA

INTUICION POR LA
INVESTIGACION

Proyelitica
Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica Pensemiento politico estraicico



APOYO A LA DEMOCRACIA
TOTAL CHILE 1995 - 2020

100 +

80 ~

=2=NS/NR =#=|_a democracia es preferible
~o-Gobierno autoritario =a2=No0s da lo mismo
Fuente: Latinobarémetro 1995 - 2020 proye“'tica
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SATISFACCION CON LA DEMOCRACIA
TOTAL CHILE 2020
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Fuente: Latinobarémetro 1995 - 2020 Proyelftica
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RESUMEN DE CONFIANZA EN INSTITUCIONES
TOTAL CHILE 2020

Institucion electoral

La policia/ Carabineros
Fuerzas Armadas

La Iglesia

Gobierno

El presidente

Poder Judicial
Congreso

Partidos politicos

0 10 20 30 40 50 60

)

Fuente: Latinobarémetro 2020 Proyelltlca
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PROBLEMA MAS IMPORTANTE DE CHILE

TOTAL CHILE 2020

La Pandemia/ Coronavirus/ Covid-19

Mala Distribucién del ingreso, injusticia social

Situacién politica/problemas de la politica

La economia/problemas econdmicos/financieros

Falta preocupacion para la tercera edad

Delincuencia/seguridad publica

Desocupacién/desempleo

Problemas de la salud

Problemas de educacion

Corrupcion

Pobreza

Otros
NS/NR

20

Fuente: Latinobarémetro 1995 - 2020

Fuente: Latinobarémetro 2020

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica

30

40

Proyelitic

Pensamiento politico estratégico



INTENCION DE VOTO
TOTAL CHILE 1996 - 2020

100 -
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==¢p==\/0ta por un partido =B=No vota por un partido

Categoria “No vota por un partido” incluye: NS/NR, Nulo/Blanco, No vota/Ninguno, No inscrito. L.
Fuente: Latinobarémetro 2020 r)royelltlca
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COMO ACTUAR PARA QUE EL PAIS AVANCE
TOTAL CHILE 2020

Hay que votar pero también protestar _ 32
No sé qué hay que hacer - 9

Hay que sélo protestar, no sirve votar . 6

No hay que hacer nada, ni votar ni protestar I 2

No responde F 6

1 21 41 61 81

)

Fuente: Latinobarémetro 2020 Proyell'tica
Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica e poltco estraiteico



DETRAS DE CADA MOVILIZACION HAY UNA EMOCION

Chile, FOTO EMOL Proyelitica
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COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

3) SE TRATA DE DAR
UN PASO DEL

MENSAJE CLASICO
AL QUE MOVILIZA

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica



¢ COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

4) SIENDO
AUTENTICAS

Proyelitica
Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica Pensamiento polltico estratceico



¢ COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

5) SE TRATA DE
CONECTAR
REALMENTE CON

LAS EMOCIONES
DE LA GENTE

s =
\-'v
- PRESIDENT

Proyelitica
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

6) SE TRATA DE it CARMENA' =
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

7) QUE
INVOLUCRE A LA

CIUDADANIA

La primera ministra de Nueva
Zelanda hace historia: lleva a
su bebé a la ONU

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica



¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

8) SE TRATA DE
USAREL
HUMOR

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica



TENER RESPUESTA A 3 PREGUNTAS FUNDAMENTALES

1 ¢QUE ESTA MAL EN
LA CIUDAD/PAIS?

¢QUE VAS A HACER
PARA ARREGLARLO?

¢POR QUE VOTAR POR TI EN
LUGAR DE LOS OTROS?

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica



ETAPAS DE LA CAMPANA

1) Presentacion de la candidatura: {Quién es?, iqué ha hecho?, écual es su
experiencia?, ¢por qué quiere ser candidata.

2) Presentacidon de las propuestas, plan y ejes: éCudles son los principales
problemas de los ciudadanos y cuales son sus propuestas para

solucionarlas?, équé ejes o temas tratara su campafna para conectarse con
sus ciudadanos?

3) Peticion del voto: No se puede pedir el voto si antes no se han comunciado
los dos pasos anteriores. Una vez que conozcan de usted, puede pasar a
pedir enfaticamente el voto por usted, su partido o su lista.

Proyelitic
Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica Pensemiento politico estratceico



EL MENSAIJE ES EL RESULTADO DE LA ESTRATEGIA

“Una estrategia apropiada puede
sobrevivir a una campana mediocre, pero
una campana brillante sin una buena

estrategia, probablemente fracase”

Joseph Napolitan

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica




ELEMENTOS DE UNA CAMPANA EXITOSA

PLAN ESTRATEGICO DE CAMPANA

4

CAMPANA
RO EXITOSA
e
CANDIDATA

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica



PLAN ESTRATEGICO DE CAMPANA

¢QUE
DECIR?

)

'ITT

éA QUIEN
DECIRLO?

écOMO
DECIRLO?

/0
0[10:

¢DONDE
DECIRLO?

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch @proyelitica

¢CUANDO
DECIRLO?




LAS NUEVAS REGLAS QUE EL MUNDO LE IMPONE A LA POLITICA

Desencanto ciudadano con la democracia, las instituciones y la
politica.

e Las personas quieren politicas, “no politicas”.
 Lacomunicaciony las relaciones con cada vez mas horizontales,
directas y rapidas que desafian a la politica.

* Los partidos que se aferran a sus ceremonias y actos que ya
nadie sigue o comparte.

 Lanecesidad de la profesionalizacion de |a politica, que se
acerqgue al ciudadano, conozca los verdaderos problemas de la
gente, mantenga una estrategia, un mensaje claro y certero

i
e~ydin
X
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"Las mujeres pertenecen MUJERES E9

a todos los lugares donde
se toman decisiones.”

Nl

RUTH BADER GINSBURG
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iGRACIAS POR SU ATENCION!

Wendy Reyes Chiriboga
wendy.reyes@proyelitica.com
@WendyReyesCh
@Proyelitica
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